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Les données parlent rarement d'elles-mémes. Transformer des chiffres
bruts en un message clair, sur lequel vos parties prenantes peuvent agir,
demande une collaboration entre experts du domaine, ingénieurs de
données et concepteurs de visualisation.

r42 s'occupe de cette derniere étape — s'assurer que vos données

sont présentées de facon a ce qu'un large public puisse les comprendre.
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.. ou l'apport de r42

Priorité a la communication
Choisir le bon visuel pour le bon message pour que vos données
parlent d'elles-mémes.

Priorité au processus

Créer un chemin clair des données brutes au résultat final,
en faisant le lien entre les équipes d'ingénierie de données
et les décideurs.

Priorité a la marque

Chaque rapport reflete votre image de marque. Tous les visuels
suivent un théme et un format cohérents, pour que vos rapports
forment un systeme, et non une collection de graphiques.

Priorité a la technologie
Choisir les bons outils selon le besoin: que le résultat soit destiné
a limpression, au web, a Power Bl ou a Looker Studio.

A PROPOS

Ralph Spandl a fondé r42 il y a plus de 20 ans en tant qu'agence
web, développant des sites pour de grandes marques canadiennes
telles que CN, Transat et la Banque Laurentienne. Apres plusieurs
années en développement web, Ralph a orienté sa carriere vers la
visualisation de données.

Pendant plus de trois ans, il a travaillé avec Supermetrics, ou il a
développé une bibliotheque de visualisations personnalisées pour
Looker Studio et Power BI.

En 2025, Ralph est revenu a r42, en concentrant son attention sur
Power Bl. Il a développé une famille de visuels personnalisés,
disponibles sur le marketplace de Microsoft, et travaille avec Vega
et Deneb, un cadre de visualisation permettant de créer
pratiguement n'importe quel visuel dans Power Bl, au-dela des
limites des graphiques natifs.

r42.ca
ralph@r42.ca



REALISATIONS

Visuels Power Bl sur mesure et projets web
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Guides de style et visuels communautaires pour Supermetrics et Caisse Desjardins
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